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WEST BENGAL STATE UNIVERSITY 

B.Com. Honours Part-III Examination, 2020  

RURAL AND INTERNATIONAL MARKETING 
PAPER-RIMA-V 

Time Allotted: 2 Hours Full Marks: 50 
The figures in the margin indicate full marks. pািnক সীমার মধ°s সংখ°ািট পূণ�মান িনেদ�শ কের।  
Candidates should answer in their own words পরীkাথ�ীরা িনেজর ভাষায় যথা সmব শbসীমার মেধ° 
and adhere to the word limit as practicable. উtর কিরেব। 

 MODULE-I
(RURAL MARKETING) 

1.  (a) Discuss the various factors which are making the rural market become attractive to 
the corporates. 
�য উপাদানgিলর সাহােযয্ gামীণ বাজার বৃহৎ �কাmানীর কােছ আকষ�ণীয় হেয় ওেঠ �সgিল আেলাচনা কেরা। 

10

 OR/অথবা 
(b) (i) Discuss the various scopes of rural marketing in India.  

 ভারেত gামীণ িবপণেনর িবিভn সুেযাগgিল বয্াখয্া কেরা। 
5

 (ii) Distinguish between Rural and Urban Marketing.
 gামীণ ও শহের িবপণেনর মেধয্ পাথ�কয্ িনrপণ কেরা। 

5

 OR/অথবা 
(c) Discuss the bases of buying behaviour pattern of rural consumers. 
gামীণ �ভাkার kয় িভিtক পয্াটান� সmেn আেলাচনা কেরা। 

10

 OR/অথবা 
(d) Give the details of buying decision process of rural consumer. 
gামীণ �ভাkার �কনার িসdাn pিkয়া িবsািরত িববরণ দাও। 

10

  
2.  (a) Discuss in detail the characteristics of Agricultural Goods. 

সিবsাের kিষজাত পেণয্র �বিশŶয্সমূহ উেlখ কেরা। 
15

 OR/অথবা 
(b) Discuss the role of NABARD and other institutions for providing credit and finance 

in rural areas. 
gামীণ এলাকায় নাবাড� ও িবিভn �kিডট ও অথ� pদানকাির pিতŸােনর ɛিমকা সmেn িবsািরত আেলাচনা 
কেরা। 

15

 OR/অথবা 
  (c) (i) Discuss the basic features of co-operative marketing.  

 সমবায় িবপণেনর মুখয্ �বিশŶয্gিল আেলাচনা কেরা। 
7

 (ii) Explain the present problems of co-operative marketing in India. 
 ভারেত সমবায় িবপণেনর বত�মান সমসয্াgিল বয্াখয্া কেরা। 

8

 OR/অথবা 
(d) (i) What do you mean by co-operative marketing?

 সমবায় িবপণন বলেত িক �বােঝা ? 
5
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 (ii) Describe the structure of co-operative marketing.
 সমবায় িবপণেনর কাঠােমা আেলাচনা কেরা। 

10

  

 MODULE-II
(INTERNATIONAL MARKETING) 

3.  (a) (i) What is International Marketing? 
 আnজ�ািতক িবপণন িক ?  

3

 (ii) Distinguish between Domestic Vs International Marketing. 
 গাহ�sয্ ও আnজ�ািতক িবপণেনর পাথ�কয্ উেlখ কেরা। 

7

 OR/অথবা 
(b) Discuss EPRG framework in International Marketing. 

আnজ�ািতক িবপণেন EPRG কাঠােমা আেলাচনা কেরা। 
10

 OR/অথবা 
(c) Discuss the process of Importing. 

আমদািনর pিkয়াgিল আেলাচনা কেরা। 
10

 OR/অথবা 
(d) (i) What is Documentation? 

 ডkেমেnশন িক ? 
4

 (ii) Explain the importance of documentation in foreign trade. 
 �বেদিশক বািণেজয্ ডkেমেnশেনর grt বয্াখয্া কেরা। 

6

  
4.  (a) (i) What is Culture? 

 সংskিত িক ? 
3

 (ii) State its features. 
 ইহার �বিশŶয্gিল উেlখ কেরা। 

5

 (iii) Discuss the influence of culture on International Marketing. 
 আnজ�ািতক িবপণেন সংskিতর pভাব আেলাচনা কেরা। 

7

 OR/অথবা 
(b) Discuss the economic and cultural environment of international marketing of any 

nation. 
�কােনা �দেশর আnজ�ািতক িবপণেনর অথ�ৈনিতক এবং সাংskিতক পিরেবশ সmেক� আেলাচনা কেরা। 

8+7

 OR/অথবা 
(c) (i) Discuss the different stages of PLC in international marketing. 

 আnজ�ািতক িবপণেন পণয্ জীবন চেkর িবিভn ধাপgিল আেলাচনা কেরা।  
11

 (ii) What is dumping? 
 ডািmং কােক বেল ? 

4

 OR/অথবা 
(d) (i) Distinguish between standardization and adaptation. 

 মানককরণ এবং অিভেযাজেনর মেধয্ পাথ�কয্ �লেখা। 
8

 (ii) Discuss the factors affecting the pricing strategy in international marketing. 
 আnজ�ািতক িবপণেন দােমর �কৗশলেক pভািবত কের এমন িবষয়gিল িনেয় আেলাচনা কেরা। 

7
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